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ADEG DORFLEBEN-REPORT 2021

© Gemeindebund

Die Corona-Pandemie hat einen enormen Turbo fir den landlichen Raum
gebracht: Immer mehr Menschen schatzen die Regionen, immer mehr Menschen
zieht es aufs Land und ins Griine, immer mehr Menschen bevorzugen die
regionale Herkunft von Produkten, immer mehr Menschen freuen sich Gber

die kurzen und schnellen Wege vor Ort und immer mehr Menschen geniel3en
das Daheimsein und den gesellschaftlichen Zusammenhalt in einer Gemeinde.
Kurz gesagt: Der landliche Raum erlebt eine regelrechte Renaissance und

diese Entwicklung gilt es jetzt als Chance in den Gemeinden aktiv zu nutzen.
Gemeinden, die sich hier als prosperierende Kommunen und Regionen
beweisen wollen, missen uber eine attraktive Infrastruktur, Angebote fur
Kinder, Jugendliche und Familien genauso wie fur Unternehmer:innen sowie
altere Menschen verfiigen. Gekoppelt mit den Vorzligen des landlichen Raums
(Nachbarschaft, Vereinsleben, Natur, regionale und lokale Versorgungssicherheit)
konnen Gemeinden so zu den gefragtesten Lebens- und Arbeitsraumen der
Zukunft werden.

Denn - und das zeigt auch der aktuelle ADEG Dorfleben-Report® - immer mehr
junge Menschen zwischen 18 und 30 schatzen zunehmend die Lebensqualitat auf
dem Land. Konnten die 18- bis 30-Jahrigen frei wahlen, wo sie wohnen wollen,
sie wirden sich fir das Land entscheiden. Das heil3t, das Dorfleben ist fir die
jungen Osterreicher:innen besonders attraktiv. Und das ist gut so. Deswegen
liegt es umso mehr an den Burgermeister:innen ihre Gemeinden gemeinsam mit
einer aktiven Burgergesellschaft zu lebendigen Zukunftsraumen zu gestalten.
Schliel3lich gestalten sie damit die Lebensraume der Generationen von morgen.

Bgm. Mag. Alfred Ried|
Prasident des Osterreichischen
Gemeindebund

© Stefan Gergely

Die Osterreicher:innen fihlen sich wohl in ihrer Region: Die Begeisterung fur

den eigenen Wohnort ist in den landlichen Regionen starker ausgepragt als in
stadtischen Ballungszentren. Fir ein Drittel der Bevolkerung hat die empfundene
Lebensqualitat zugelegt, nur ein Viertel sieht eine Verschlechterung - mit

einem deutlichen Land-Stadt-Gefalle, wobei landliche Gebiete bei der positiven
Entwicklung die Nase vorne haben.

Der ADEG Dorfleben-Report® 2021 zeigt deutlich, dass die Corona-Pandemie zu
einer weiteren Attraktivierung der landlichen Region beigetragen hat. Hier war
die Zeit der Lockdowns und Ausgangsbeschrankungen deutlich lebenswerter.

Die Pandemie beeinflusst unser Leben nachhaltig. Neben der Verschiebung

von privaten und beruflichen Kontakten in den digitalen Raum sind vor allem

die starkere Naturverbundenheit, der Fokus auf die Regionalitat und die
vermehrte Wertschatzung der sozialen Kontakte Folgen der Lebensumstande der
vergangenen Jahre. Werte wie Naturverbundenheit und Zusammengehorigkeit
sind wesentlich starker in den landlichen Strukturen zu splren. Dabei haben die
ADEG Kauffrauen und Kaufmanner als lokale und verlassliche Nahversorger:innen
eine wichtige Rolle eingenommen und einen wesentlichen Beitrag geleistet.

Aber nicht nur die Auswirkungen der Pandemie wurden im heurigen Dorfleben-
Report® beruicksichtigt. Eine integrierte Jugendstudie zeigt interessante
Einsichten in die Welt der nachsten Generation. Was braucht es, um landliche
Regionen fur die Jugend auch in Zukunft interessant zu gestalten? Im
Detailvergleich punkten Stadte mit einer besser ausgebauten Verkehrsanbindung
und einem umfangreichen Freizeit- und Kulturangebot. Landliche Regionen
hingegen uberzeugen mit Zukunftsthemen wie Gemeinschaft, Sicherheit,
Zusammenhalt, Regionalitat und Nachhaltigkeit. Werte, in denen sich die ADEG
Philosophie wiederfindet. ADEG Kaufleute beleben die Gemeinden, schaffen
Arbeitsplatze, unterstitzen regionale und lokale Produzent:innen und erhéhen
dadurch die Lebensqualitat in der Region fur Jung und Alt.

Freuen Sie sich im aufliegenden ADEG Dorfleben-Report® auf eine interessante
Reise bis ins Jahr 2030 in die wunderbare Lebenswelt des Dorfes.

Brian Oliver Beck Jiirgen Ollinger
Vorstandssprecher Vorstand
ADEG Osterreich Handels AG ADEG Osterreich Handels AG

i

7



ZANIEN & FAKEEN <. S.08

Das lebendige Dorf: Von Baukultur bis Zukunftsplan ..., S.10
Am Land 1855t Sich'S UL IEDEN ... S. 12
Selbstverwirklichung am Land ... S.16
ZAN1EN & FAKLON ..o S.20
ReNAISSANCE AEI WETTE ... S.22
Gesellschaftliches Zusammenleben in der Pandemie ... S.24
ZaAN1eN & FAKTEM ... S.30
Die neue Generation der Dorfbewohner:innen ... S.32
LAnpacken, sonst Passiert NChTS! ... S.34
Die zukunftige Entwicklung der Dorfer und Gemeinden............cocovcvvcveineinn. S. 36
Zah1en & FAKTEN ... S. 42
ADEG ARTEGRA: Soziale Verantwortung & regionales Engagement .............. S.43
Eine Nahversorgerin fur die ganze Gemeinde ... S.44
Die nachste Generation der ADEG Kaufleute........cocoviiincnnincscene, S. 45
Von der Bioschafmilch zum FrischKase..........ococicccees S. 46
Aus Liebe zur Region, zu den Menschen und zur Natur..........ccoccooeverinnincis S.50
Gastbeitrag Peter Filzmaier: Das Land als Lebensraum der Zukunftl............ S.52

Der ADEG Dorfleben-Report® ist
eine gemeinsame Publikation von
ADEG und dem Osterreichischen
Gemeindebund iiber die Lebenswelt
in 6sterreichischen Dérfern

und deren Bewohner:innen. Die
thematischen Schwerpunkte

der diesjahrigen Ausgabe

bilden einerseits die integrierte
Jugendstudie und andererseits die
Auswirkungen der Corona-Pandemie
auf das gesellschaftliche Leben.
Natiirlich werden aber auch, wie

in den vorherigen Ausgaben des
ADEG Dorfleben-Reports®, die
Besonderheiten des Dorflebens
aufgearbeitet und der Blick auf die
zukiinftige Entwicklung landlicher
Regionen gerichtet.

UBER DEN_ADEG

Das Herzstuck des ADEG Dorfleben-Reports® bildet auch dieses Jahr eine grof3
angelegte Studie Gber das Dorfleben in Osterreich. Durchgefiihrt wurde die
Umfrage vom Market Institut, einem der fihrenden Meinungsforschungsinstitute
Osterreichs. Dazu wurden im Umfragezeitraum von 22. Juni bis 9. Juli 2021
insgesamt 2.000 Bewohner:innen aus Stadt und Land befragt. Darin enthalten
ist auch eine Jugendstudie, deren Sample auf insgesamt 869 Menschen zwischen
18 und 30 Jahren aufgestockt wurde, um reprdsentative Aussagen Uber die
Ansichten und Bedirfnisse der jungen Generation treffen zu kdnnen.

Die Stichprobe umfasst Manner und Frauen zwischen 18 und 65 Jahren aus
landlichen Regionen mit einem ADEG Markt, landlichen Regionen ohne einen
ADEG Markt und den Landeshauptstadten inkl. Wien. Die befragten Personen
entsprechen damit in ihrer Zusammensetzung der Bevélkerung in den jeweiligen
Regionen. Im Sinne statistischer Genauigkeitsgrenzen ist die durchgefuhrte
Studie daher reprasentativ. Die daraus gewonnenen Erkenntnisse kdnnen somit
verallgemeinert werden. Als Befragungsmethode wurde ein hybrider Ansatz
verfolgt, der sich zu zwei Drittel aus Online-Interviews und zu einem Drittel aus
telefonischen CATI-Interviews zusammensetzt.

Dartiber hinaus wurden Interviews mit Expertiinnen, Burgermeister:innen,

ADEG Kaufleuten und engagierten Bewohner:innen gefihrt, um die detaillierten
Einblicke in die Lebenswelt 6sterreichischer Dérfer um subjektive Erfahrungen zu
erweitern.

©iStock




“*Das Leben am Land. Nahe an der Gleich im ersten Kapitel des ADEG Dorfleben-Reports® 2021 wird das Landleben
. == Naturund immer ein schoner von mehreren Seiten beleuchtet. Informative Grafiken zeigen unter anderem,
Ausblick aus dem Kiichenfenster. dass 90% der Stadtbewohner:innen und 92% der Dorfbewohner:innen ihren
Die Leute kennen sich, helfen jeweiligen Wohnort als lebenswert empfinden. Im weiteren Verlauf wird dann
einander und halten zusammen. der Verein LandLuft in den Fokus gerlckt. Baukultur und Bodennutzung werden
Eine wunderbare Lebenswelt! dabei mit Uli Boker diskutiert. Das Dorfleben erfreut sich hoher Beliebtheit.

\T“”"‘* : ‘m | 2" y ' Warum das so ist, wird im nachsten Beitrag ,Am Land lasst sich’s gut leben!

: ‘ anhand der Umfragedaten aufgearbeitet. Achtung, Teaser: Kleine Gemeinden und
Dorfer sind im letzten Jahr schneller gewachsen als grof3e Stadte.
SchlieRlich folgt ein Portrait uber Cornelia Plank, die Grinderin und
Geschaftsflhrerin der ,Tiroler Bio Pilze". Um auch personliche Erfahrungen in die
Thematik einflieBen zu lassen, erzahlt sie uns von den Anfangen der Pilzzucht und
der Selbstverwirklichung am Land.




ERFULLENDES LEBEN IM DORF -
ABER AUCH IN DER STADT

Das gilt besonders in den
landlichen Strukturen. Aber

auch die Stadtbewohner:innen 90 °/ 92 °/
o o

zeigen sich Uberaus zufrieden.

STADTBEWOHNER:INNEN DORFBEWOHNER:INNEN
=== o
= &v P\‘lo ;
BRI
empfinden das Leben in empfinden das Leben in
ihrer Stadt als lebenswert. ihrem Dorf als lebenswert.

DIE LEBENSQUALITAT VON 32% DER
OSTERREICHER:INNEN HAT SICH IN DEN
LETZTEN ZWEI BIS DREI JAHREN VERBESSERT

32% der befragten

Osterreicher:innen gehen von einer

Verbesserung der Lebensqualitat o

aus - vor allem junge Menschen

sind hier positiv gestimmt.

Dabei tragen insbesondere o

Infrastruktur, Grinflachen,

Naherholungsgebiete und lokale
. . (o) .
Nahversorgung zu einem erhohten 38 / der 18- bis
Gefuhl der Lebensqualitat bei. o 30-Jahrigen
Osterreicher:innen
sprechen von einer
der Bewohner:innen in ADEG Verbesserung der
Gemeinden sprechen von einer Lebensqualitat.

Verbesserung der Lebensqualitat.

DER WOHNORT IST VON ZENTRALER
BEDEUTUNG FUR LEBENSFREUDE UND
LEBENSQUALITAT

O
gESLIﬂd sind

sich am Wohnort sicher fithlen kénnen | ERNRNRNNHIIEIEEEEED 2%
mit ihrer Wohnsituation zufrieden sind [ NN 7%
in einer gliicklichen Partnerschaft leben [ NN 53%

mit ihrer beruflichen Situation zufrieden sind

Neben der Gesundheit ist der Wohnort
von zentraler Bedeutung fur die
Lebensfreude und Lebensqualitat der
Osterreicher:innen.

DER WOHNORT 2030 LIEGT FUR ...

o
374 i
ineiner
93 kleinen Stadt
in einer
landlichen Region

25%

in einer
grofRen Stadt

18%

im Umland einer
groBen Stadt

Die landliche Region wirkt
attraktiv - die Bewohner:innen
der Stadte sehen ihren
zukunftigen Lebensmittelpunkt
eher in einer landlichen Region
als umgekehrt.




LEBENSWEIT DORF

Der Verein LandLuft engagiert sich fiir
die Entwicklung der dsterreichischen
Dorfer und sieht sich als Verbindungs-
und Vermittlungsglied zwischen den
Gemeinden. Mit Exkursionen oder
Workshops wird versucht, das Wissen
um erfolgreiche Gemeindeprojekte
ins Land zu tragen. So kénnen auch
andere Dorfgemeinschaften davon
profitieren.

Ulrike Boker

Frau Boker, Sie sind ehemalige
Biirgermeisterin einer kleinen
Gemeinde in Oberdsterreich,

welche Anreize kdnnen
Kommunalpolitiker:innen setzen, um
das lebendige Dorf zu erhalten bzw.
wieder zu revitalisieren?
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Welche sind Ihrer Meinung nach
die wichtigsten Faktoren fiir ein
lebendiges Dorf?

Ein lebendiges Dorf entsteht nicht von selbst. Dahinter stecken Plane fur die
Regionalentwicklung, Uberlegungen zu baukulturellen MaRnahmen oder die
Umsetzung von Revitalisierungsprojekten. Der kleinste gemeinsame Nenner all
dieser Vorhaben ist aber immer gleich und zudem der Wichtigste: die engagierten
Dorfbewohner:innen. Eine Gemeinde kann in diesem Sinne nur so lebendig sein
wie ihre Bewohner:innen.
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Der Verein LandLuft hat sich zum Ziel gesetzt, diese tatkraftigen Menschen und
wichtige Entscheidungstrager zu vernetzen, damit erfolgreiche Projekte nicht in
den Schubladen verstauben, sondern auch andere Dorfer von dem geférderten
Wissen profitieren kénnen. Wie etwa die Gemeinde Gofis in Vorarlberg, die vor
einem Problem stand: Die Bibliothek, das letzte soziokulturelle Bauwerk am
Stadtplatz, sollte geschlossen werden.Um den Dorfkern aber zu revitalisieren und
letztlich das Dorf zu retten, wurde die Bibliothek kurzerhand von der Gemeinde
gekauft und ein Konzept fur die zuklnftige Nutzung ausgearbeitet. Das Ergebnis
ist mehr als eine Blcherei, denn umgesetzt wurde ein lebendiger Treffpunkt, mit
einem umfangreichen Leihangebot und einem integrierten Café. Dieses ladt die
Bewohner:innen nicht nur zum Quatschen und Verweilen ein, sondern bietet auch
regionale Produkte zum Verkauf an.

Kommen wir auf das Thema
Bodennutzung zu sprechen. Aus
unserer Umfrage geht hervor, dass die
Thematik der Bodennutzung duBerst
relevant fiir die Biirger:innen ist.
Worauf sollten ldndliche Gemeinden
diesbeziiglich daher besonders
achten?

Der Verein LandLuft tragt dieses und &hnliche Projekte in ganz Osterreich in
die Offentlichkeit und schafft dabei Bewusstsein fur die unterschiedlichen
Bedurfnisse der Bewohner:innen. Wie auch bei den Gemeinden lebt der Verein
LandLuft vom Engagement der Menschen. Eine von ihnen ist Uli Béker, die sich
mit dem ADEG Dorfleben-Report® zum Gesprach getroffen hat.

Wichtig ist vor allem, dass man in der Rolle als Burgermeister:in die notige
Begeisterungsfahigkeit fur Projekte und Perspektiven vorlebt. Diese Begeisterung
muss sich dann auf die Blrger:innen Gibertragen, denn schlieRlich geht es nicht
ohne burgerliches Engagement. Damit Revitalisierungsprojekte anschlieRend
auch erfolgreich sein kdnnen, braucht es nicht nur eine sorgfaltige Planung
gemeinsam mit Expert:innen, sondern auch einen klaren Start und ein definiertes
Ende. Es muss den Menschen gezeigt werden, was hier entstehen soll und
welcher Zweck damit verfolgt wird. Durch klare Kommunikation steigt die
Akzeptanz bei den Menschen und sie wissen, worauf sie sich letztlich freuen
konnen. Kommunale Politik hat also die Aufgabe, sich an den Bedurfnissen der
Menschen zu orientieren und Anreize zu schaffen, um die Burgerbeteiligung zu
fordern.

Braucht es einen Zukunftsplan fiir
Kleingemeinden und Dérfer? Und was
muss darin unbedingt beriicksichtigt
werden?

Ich komme aus dem Kunst- und Kulturbereich. Kultur in all ihren Facetten ist

mir daher ein besonderes Anliegen. Natirlich mussen Projekte fur die Belebung
des landlichen Raums aber auch wirtschaftlichen Kriterien entsprechen.
Dennoch braucht es Mut zur Veranderung und die Bereitschaft, neue Wege zu
beschreiten. Man muss das Rad zwar nicht neu erfinden, aber es ist wichtig,

dass man sich umsieht, welche Rader es schon gibt. Eine gute Méglichkeit ist

es daher, sich die Welt ins Dorf zu holen. So bekommt man einen guten Einblick
in bereits erfolgreich umgesetzte Projekte und kann sich dies zunutze machen.
Der angesprochene Mut umfasst daher auch, den landlichen Raum urbaner zu
denken. Dies erdffnet Méglichkeiten, vor allem im Hinblick auf neue Wohnformen,
die Méblierung offentlicher Raume oder die Nutzung leerstehender Gebaude.
Erfolgreiche Vorreiterprojekte gibt es genug, so kdnnen zur Zwischennutzung
beispielsweise Kinstler:innen engagiert oder aber auch eine kleine Radwerkstatt
eingerichtet werden. Kleine Dinge aus dem urbanen Raum kénnen so fur
Gemeinden oder Dérfer nutzbar gemacht werden. Die wichtigsten Faktoren sind
demnach Aufgeschlossenheit fur alternative Problemldsungen, die Bereitschaft
zur Vernetzung und eine Portion Mut bei der Umsetzung.

Die Gemeinden sind der groRte Bauherr Osterreichs. Derzeit werden taglich

ca. 13 ha Nutzflache verbaut. Es ist daher enorm wichtig, mit praziser Planung
den Osterreichischen Boden sorgfaltig zu nutzen. Da sich das Thema der
Bodennutzung auch an den Bedurfnissen der Menschen orientiert, muss

die Politik hier die nétigen Strukturen schaffen. Aus diesem Grund hat die
oOsterreichische Bundesregierung eine Nachhaltigkeitsstrategie entwickelt.

Laut Regierungsubereinkommen soll bis zum Jahr 2030 der tagliche
Bodenverbrauch auf 2,5 ha reduziert werden. Besonders achten missen wir in
diesem Zusammenhang auch auf unsere landwirtschaftlichen Flachen. Um die
Ernahrungssouveranitat zu erhalten, brauchten wir rund 3 km? Anbauflache pro
Kopf. Derzeit sind es allerdings nur etwa 1,6 km2. Bodennutzung muss also immer
im Gleichgewicht zwischen den Bedurfnissen der Menschen, der Landwirtschaft
und des Erholungsraums gedacht werden.

Unbedingt. Fur jede bauliche MaRnahme braucht es eine sorgfaltige Planung,

die gemeinsam mit Expert:innen aus den jeweiligen Branchen erarbeitet

wird. Ohne 6rtliche Entwicklungskonzepte, wie sie etwa in Oberdsterreich

von jeder Gemeinde erbracht werden mussen, kénnen landliche Regionen

nicht zukunftsfahig sein. Wichtig ist dabei in erster Linie die Zielsetzung: Will

ich als Gemeinde wachsen, den ortlichen Tourismus férdern, den 6ffentlichen
oder individuellen Verkehr ausbauen oder etwa einen Bildungscampus bauen?
Grundlage ist immer ein praziser Plan und eine kompetente fachliche Begleitung.
Ein guter Tipp bei der Umsetzung ist Ubrigens, dass man den Menschen Einblick
in das Projekt gewahrt. So wird die dahinterliegende Komplexitat aufgezeigt und
gleichzeitig das Verstandnis und die Akzeptanz bei den Menschen geférdert.

"



LEBENSWELT DORF

Das Leben in Osterreich ist

lebenswert. Sowohl in den groReren
Ballungszentren als auch in den
landlichen Regionen sind die Menschen
sehr zufrieden. Das ist zundchst wenig
verwunderlich, ist Osterreich doch
gepragt von einer wunderschénen und
abwechslungsreichen Landschaft, einer
gut ausgebauten Infrastruktur und
einem Netz an Nahversorger:innen und
regionalen Lieferant:innen. Ein Blick in
die Details lohnt sich dennoch.

L
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Die 6sterreichische Bevélkerung wachst. Anfang 2021 zahlte unser Land
8.932.664 Einwohner:innen. Verglichen mit den 1950er Jahren bedeutet das

ein Wachstum von knapp 29%. Einem weltweiten Trend folgend leben auch
hierzulande immer mehr Menschen in Stadten als in landlichen Regionen.

Aktuell liegt der Grad der Urbanisierung bei rund 59%. Wie aber steht es um die
Zufriedenheit der Bevolkerung mit ihrem gewahlten Lebensmittelpunkt? Wo
wdrden sie lieber wohnen? Welche Faktoren machen Stadte und Gemeinden
lebenswert? Und: Sehen sich die Menschen in Zukunft eher in der Stadt oder doch
am Land?

Gleich vorweg: Wenn es um die Wahl des Wohnorts geht, zeigen sich die
Osterreicher:innen sehr zufrieden. Unabhéangig von Alter, Bildung und Region
bewerten 92% der Befragten ihre Stadt oder Gemeinde als lebenswert. Einigkeit
herrscht auch bei den wesentlichen Faktoren, die einen Wohnort lebenswert
machen: eine gut ausgebaute Infrastruktur, nahegelegene Grunflachen, eine
Nahversorgung mit regionalen Lebensmitteln und ein vielfaltiges Angebot an
Freizeitaktivitaten. Hat sich die Lebensqualitat der Befragten in den letzten
Jahren verschlechtert, wird das auf die Versiegelung von Grunflachen, eine
permanente Verkehrsiuberlastung und eine gefuihlte Zunahme der Kriminalitat
zurlckgefuhrt. Dies klingt wenig uberraschend, sind es doch grundlegende
Faktoren fur ein zufriedenes Leben. Die Menschen, egal ob in der Stadt oder auf
dem Land, wollen das Geftihl der Sicherheit, sind auf Infrastruktur, Verkehrsnetze
und Nahversorger:innen angewiesen und sehnen sich nach Freiraum in der Natur.

Kénnten die Burger:innen frei wahlen, so wiirden sich 63% fir eine landliche
Region als Lebensmittelpunkt entscheiden. Bezieht man die Altersgruppen

mit ein, so zeigt sich: Je alter die Menschen, desto eher wird ein Leben in einer
landlichen Gemeinde bevorzugt. Satte 67% der 51- bis 65-Jahrigen wirden

bei freier Platzwahl der Stadt den Rucken kehren, wahrend sich bei den 18-

bis 30-Jahrigen insgesamt 58% fur ein Leben am Land entscheiden wirden.
Begrindet wird die Entscheidung fur das Dorfleben vorwiegend mit den
geringeren Wohnkosten, der sozialen Verbundenheit mit der Dorfgemeinschaft
und dem subjektiven Sicherheitsgefhl. Bevorzugen die befragten Personen ein
Leben in der Stadt, so wird das auf die gute offentliche Verkehrsinfrastruktur,
das umfangreiche Kulturangebot und die Nahe zum Arbeits- und Ausbildungsort
zurlickgefhrt. Zusammengefasst sprechen also vor allem praktische

Faktoren flr ein Leben in der Stadt. Ganz im Gegenteil zum Landleben, denn
hier sind es vielmehr die sozialen Faktoren und die Sehnsucht nach einem
Verbundenheitsgefuhl mit einer Gemeinschaft. Metaphorisch gesprochen,
entscheidet sich der Kopf eher fir ein Leben in der Stadt, wahrend das Herz eine
landliche Idylle bevorzugt.

Das Dorfleben steht also bei der 6sterreichischen Bevélkerung hoch im Kurs,
wie die Daten des ADEG Dorfleben-Reports® zeigen. Bestatigt werden diese
Ergebnisse aber auch von den Erhebungen zur Binnenwanderung der Statistik
Austria. Erstmals seit rund zwei Jahrzehnten sind im vergangenen Jahr die
Kleingemeinden wieder starker gewachsen als die grof3en Stadte, mit Ausnahme
von Wien. Besonders geschatzt wird am Leben in landlichen Gebieten die Nahe
zur Natur und die Schonheit der dsterreichischen Landschaft. Eng verbunden
damit ist der Wunsch nach einem entspannten und entschleunigten Dorfleben.
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AUCH DER IDEALE WOHNORT FUR
(ENKEL-)KINDER LIEGT AM LAND

Eindeutiges Stimmungsbild:
Die eigenen (Enkel-)Kinder sollen in

einer landlichen Region aufwachsen.

Das sagen auch mehrheitlich die
Bewohner:innen der Stadte.

Natur, Ruhe, Sicherheit und
Gemeinschaft sind die wichtigsten
genannten Faktoren

fur eine glickliche Kindheit in einer
landlichen Region.

48%

in einer
landlichen Region

17%

im Umland einer
groflen Stadt

16 %

in einer
kleinen Stadt

13%

in einer

grofden Stadt
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DIE VORTEILE DES LEBENS AM LAND - HIER
SOLL DIE PENSION VERBRACHT WERDEN

/0%

Sicherheit

63% 63%

Gemeinschaftsgefuhl
und sozialer
Zusammenhalt
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667%

Erholung nach
der Arbeit

Nachbar-
schaftshilfe

’
Sicherheit, Regionalitat, Nachhaltigkeit und
Gemeinschaft sind hier zuhause. Auch die
Bewohner:innen der Stadte sehen diese als Pluspunkte (e

fur ein Leben am Land. Wenig verwunderlich also,
dass 63% der Osterreicher:innen ihre Pension in einer

landlichen Region verbringen méchten.

Hervorzuheben ist auch der Wunsch nach ortlicher Nahversorgung sowie das
Bediirfnis nach gesunder und regionaler Ernahrung. Ganze 83% der Befragten
geben an, dass die Verfligharkeit und leichte Zuganglichkeit zu regionalen
Produkten das Dorf besonders lebenswert machen.

Richten wir den Blick nun in das Jahr 2030, so sehen sich nur mehr rund zwei
Drittel der Befragten als Stadtbewohner:innen. Der Wunsch, auf das Land zu
ziehen, ist damit starker ausgepragt als das Bedurfnis, in die Stadt zu Gibersiedeln.
Noch eindeutiger verhalt es sich bei der Frage, ob die Pension lieber in der Stadt
oder doch eher am Land erlebt werden mdchte. Hier sprechen sich 63% fir das
Leben in einer landlichen Region aus. Auffallig ist auch, dass die Sehnsucht nach
einer ruhigen Pension in einem beschaulichen Dorf bei der jungen Generation
ausgepragter ist als bei den Alteren. Fiir die Zukunft des Dorflebens konnte das
durchaus positiv sein, auch wenn derlei Prognosen mit Vorsicht zu geniel3en sind.
Fest steht jedoch, das Dorfleben erfreut sich derzeit groRer Beliebtheit und stellt
fur viele Osterreicher:innen einen Sehnsuchtsort dar.
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LEBENSWELT DORF

© Wiedemayl

Cornelia Plank

Frau Plank, die Historie der Tiroler

Bio Pilze ist auch eine Geschichte des
Erfolgs. Wie aber kam es eigentlich zur
Griindung?
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Unternehmen wachsen nicht wie Pilze aus dem Boden. Fiir eine erfolgreiche
Selbstverwirklichung braucht es vor allem die nétige Entschlossenheit,
Beharrlichkeit bei der Umsetzung der eigenen Traume und eine Hands-on-
Mentalitat. Das alles vereint Cornelia Plank, die Griinderin der ,Tiroler Bio Pilze*
in der Gemeinde Thaur.

Selbstverwirklichung ist kein einfaches Unterfangen. Cornelia Plank hat dazu
viele Geschichten auf Lager. Letztlich aber ist es eine Erfolgsgeschichte, denn die
Tiroler Bio Pilze sind mittlerweile Marktfiihrer der heimischen Pilzproduktion und
versorgen mit ihren Biochampignons nahezu 100% des 6sterreichischen Markts.
Der Weg zum Erfolg war allerdings holprig. Die heimische Land-

wirtschaft ist immer noch stark mannerdominiert. Jede Frau ist daher

auch gleichzeitig Vorreiterin. Zudem gibt es keine klassische Ausbildung

fur die Pilzzucht. Mit dem ADEG Dorfleben-Report® spricht die gelernte
GemuUsebaumeisterin Uber ihr junges Unternehmen und ihre Entscheidung, sich
am Land selbst zu verwirklichen.

Die Leidenschaft fur die Lebensmittelproduktion hat sich wahrend meiner
Tatigkeit in der Milchwirtschaft entwickelt, was dazu geflhrt hat, dass ich

eine Ausbildung zur Gemusebaumeisterin absolvierte. Dass es dann aber
ausgerechnet Pilze wurden, ist eher dem Zufall geschuldet. In erster Linie wollte
ich etwas Biologisches und Sinnvolles kultivieren, mit ganzjahriger Produktion.
Mir war wichtig, etwas zu erzeugen, wofur sich am Ende auch die Menschen
begeistern. Letztlich haben mich also all meine Vorstellungen tber meine
Selbstverwirklichung zu den Pilzen gefuhrt. Die Grundung erfolgte dann im
kleinen Rahmen. Wir haben einfach angefangen und gemacht, um zu schauen, wo
die Reise hingeht.

Warum haben Sie sich bei der
Unternehmensgriindung fiir den
landlichen Raum entschieden?

Welche Vorteile bietet der landliche
Raum bei der Selbstverwirklichung?

Worauf sollten Konsument:innen
achten, um wirklich gute Pilze zu
kaufen, gibt es besondere Merkmale?

Frau Plank, Sie haben sich nicht nur
am Land selbst verwirklicht, sondern
leben auch in einer kleinen Gemeinde.
Was ist fiir Sie das Besondere am
Landleben?

Aufgrund des rauen Klimas ist Osterreich eigentlich nicht sonderlich far

die Pilzzucht geeignet. Die Niederlande oder England waren aufgrund der
gleichmaRigeren Temperaturen optimal gewesen. Mir war es jedoch wichtig,
ein regionales Produkt zu erzeugen, das es in dieser Form bisher noch nicht
gegeben hat. Auf Thaur fiel die Wahl aus einem einfachen Grund: Es ist meine
Heimatgemeinde. Auch wenn Linz oder das Burgenland aufgrund der billigeren
Grundstilckspreise wirtschaftlich rentabler waren, so ist es zu Hause doch am
schonsten.

Das hangt natlrlich stark vom Betriebszweig ab. Wir betreiben mit unserer
Pilzzucht Vertical Farming, was grundsatzlich auch in der Stadt moglich ware. Bei
landwirtschaftlichen Produkten ist es aber so, dass die Akzeptanz am Land hoher
ist, wenn beispielsweise Maschinen arbeiten oder Kompost verarbeitet wird. Die
Lebensmittelproduktion ist am Land normal und wird von den Bewohner:innen
positiv gesehen. Ein weiterer Vorteil ist der Platz. Landliche Regionen bieten
wesentlich mehr Erweiterungsmaoglichkeiten fir die Entwicklung eines
Unternehmens.

Am besten sind naturlich heimische, regionale Produkte, da hier die
Transportwege deutlich kirzer sind. Ein weiterer Faktor ist die zugefuhrte
Wassermenge. Bei den Tiroler Bio Pilzen verwenden wir fur die Aufzucht weniger
Wasser, was zwar den Ertrag mindert, aber auch dazu fuhrt, dass beim Verkochen
weniger Wasser austritt. AuRerliche Merkmale gibt es weniger, da der Pilz nicht
verdirbt, sondern austrocknet. Aber auch ein etwas ausgetrockneter Pilz ist nicht
schlecht, im Gegenteil, der Geschmack intensiviert sich.

Was ich am meisten geniel3e, ist die Nahe zur Natur. Ich gehe aus meiner Haustur
und bin sofort in einem Erholungsgebiet. Die Zeit, die ich habe, verbringe ich
dann am liebsten auf dem Rad, gehe wandern oder fahre Ski. So kann ich

neben meinem beruflichen Alltag abschalten. Fir mich ist das eine enorme
Lebensqualitat. Was ich am Landleben aber auch schatze, ist die Verbundenheit
mit meinen Nachbarn. Alle kennen sich und reden miteinander, ich liebe diese
besondere Form der Gemeinschaft. Das gibt es fir mich nur am Land.
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l‘ \ “IMiteinander erreicht man
bekanntlich mehr als alleine. Auch
Corona hat gezeigt, dass wir grofRe
‘ gesellschaftliche Probleme nur

gemeinsam losen kénnen.

¥

Die Corona-Pandemie hat das gesellschaftliche Zusammenleben stark gepragt.
Der ADEG Dorfleben-Report® nimmt das genauer unter die Lupe. Zuerst bringen
Infografiken die Daten aus unserer reprasentativen Umfrage auf den Punkt. Wir
veranschaulichen, wie Corona die Osterreicher:innen verandert hat, und erklaren,
welche Werte in den Képfen der Menschen wieder wichtiger geworden sind

und wie sich das auf das Leben am Land auswirkt. Gezeigt hat sich, was wir alle
am eigenen Leib erfahren. Nach der Isolation kommt der Drang zur Freiheit. Die
Menschen wollen wieder raus in die Natur und sehnen sich mehr denn je nach
sozialen Beziehungen. Allerdings hat sich Corona auch auf die Wahl des Wohnorts
ausgewirkt. Der landliche Raum ist so beliebt wie schon Jahrzehnte nicht mehr.
Ob diese Veranderungen langfristig sind und wie sich unsere Gesellschaft

nun entwickeln konnte, dazu hat der ADEG Dorfleben-Report® abschlieRend
Universitatsprofessor Christoph Reinprecht von der Universitat Wien zum
Gesprach gebeten.
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LANDLICHE REGIONEN SIND WAS MACHT DAS LAND WAHREND
DIE ATTRAKTIVSTEN WOHNGEGENDEN DER PANDEMIE SO BELIEBT?
WAHREND DER PANDEMIE

6 doutives St ”
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Y{HTﬁ%\ﬁ”\‘(ﬁﬁﬁ?Em Lockdowns und e 2y [
Ausgangsbeschrénkungen zusammenhalt NG 4%
konnten am Land besonders ;
65% gut verbracht werden. Mehr Freiraum NN 4%
im Umland einer Ganze 86% bevorzugen eine Haus und Garten D 0%

86 %

in einer
<)
/1%
in einer
kleineren Stadt

W O H N Q U A I_ | TAT A M I_A N D U B E R Z E U G T Neben einer verstarkten Digitalisierung hat

die Pandemie eine Rickbesinnung auf Natur,
Region, Nachhaltigkeit und Gemeinschaft
gebracht. Im Stadt-Land- Vergleich dominiertin
den Stadten die Digitalisierung; in den landlichen
Regionen steckt mehr Veranderung hin zu
Naturverbundenheit, Zusammengehérigkeit und
regionalen Produkten.

groBen Stadt landliche Region.

Abstandsregel einhalten ist leichter [ s o9

Der landliche Raum punktet bei den
Befragten vor allem mit der Nahe

zur Natur, dem Zusammenhalt der
Dorfbewohner:innen und mehr Freiraum fir
Freizeitaktivitaten.

34%
in einer
grofRen Stadt

DIE CORONA-PANDEMIE HAT ZU
GRAVIERENDEN VERANDERUNGEN IM
GESELLSCHAFTSLEBEN GEFUHRT

YN
"

o0
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der Bewohner:innen der Stadte sind von der der befragten 18- bis 30-Jahrigen sind von der
besseren Wohnqualitat am Land Uberzeugt. besseren Wohnqualitat am Land Uberzeugt.
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DAS NEUE MITEINANDER

Im Zuge der Corona-Pandemie
erleben traditionelle Werte einen
Aufschwung. Ein gesteigertes
Bewusstsein fiir soziale Beziehungen,
erhohte Hilfsbereitschaft oder
eine starkere Naturverbundenheit
sind nur ein Auszug aus unseren
Umfrageergebnissen. Der ADEG
Dorfleben-Report® zeigt die
wieder erwachten Sehnsiichte der
Osterreicher:innen und welche
Verdanderungen mit Corona
einhergehen.

Ein Virus geht um die Welt und I6st eine globale Pandemie aus. Dinge, die zuvor
selbstverstandlich waren, sind plétzlich nicht mehr méglich. Freund:innen treffen,
ein gemutliches Dinner oder ein gemeinsamer Konzertbesuch. Stattdessen gab es
Lockdowns, soziale Isolation und Gesichtsmasken. Die Normalitat verschiebt sich.
Der ADEG Dorfleben-Report® hat sich angesehen, wie es den Osterreicher:innen
in dieser Zeit ergangen ist. Die durchgefihrte Studie bildet die Realitat ab und
gibt Aufschlisse dartber, was den Menschen im Zuge der Pandemie wieder
wichtig geworden ist, welche Werte einen Aufschwung erleben und warum sich
eine derartige Krise auch auf die Wahl des Wohnorts auswirkt.

Die letzten zwei Jahre haben unser gesellschaftliches Zusammenleben gepragt.
Neben den teils gravierenden Auswirkungen auf unser soziales Miteinander
hat die Pandemie aber auch traditionelle Werte wieder gestarkt. Die
tiefgreifendsten Veranderungen werden von den Befragten im beruflichen und
privaten Alltag wahrgenommen. Fiir 80% war die Verlagerung der beruflichen
Kontakte in den digitalen Raum die splrbarste Veranderung, dicht gefolgt

von der Verlagerung der sozialen Kontakte mit 77%. Zurtckzufihren sind

diese Zahlen auf die Isolation wahrend der Lockdowns und Ausgangssperren.
Home-Office und virtuelle Kaffeekranzchen mit Freund:innen und Bekannten
waren die Folge. Stark gestiegen sind wahrend der Pandemie auch die
Naturverbundenheit, das Bewusstsein flr regionale Produkte und soziale
Kontakte sowie die Hilfsbereitschaft. Insgesamt hat Corona unsere Gesellschaft

konservativer werden lassen. Traditionelle Ideale stehen wieder hoch im Kurs.
Die Osterreicher:innen wollen mehr Nahe zur Natur und sehnen sich nach dem
landlichen Gemeinschaftsgefuhl.

Soziale Isolation wirkt sich aber auch auf die Attraktivitat der Wohnorte

aus. Eindeutig hat hier das Land die Nase vorn. Insgesamt finden 86% der
Befragten, dass die Zeit wahrend Corona in landlichen Gebieten besonders

gut verbracht werden konnte. Ganz im Gegensatz zur Stadt. Hier teilen nur

34% diese Ansicht, wahrend 62% der Meinung sind, dass die Lockdowns und
Ausgangsbeschrankungen in der Stadt nicht gut zu verbringen waren.
Begriindet wird die Beliebtheit kleiner Gemeinden oder Dorfer vor allem mit dem
Erholungsgebiet vor der Haustlr, dem nachbarschaftlichen Zusammenhalt und
dem Freiraum im eigenen Garten.

Die’Corona-Pandemie hat uns vor Augen gefuhrt, dass sozialer Zusammenhalt
ein'wichtiges Element einer Gesellschaft darstellt. Dartiber hinaus wurde den
Menschen aber auch bewusst, wie relevant das Land als Lebensraum ist und wie
wertvoll unsere Grinflachen sind.




DAS NEUE MITEINANDER

© Universitat Wien

Christoph Reinprecht

Herr Reinprecht, um ein grundlegendes
Verstédndnis zu schaffen, kénnen Sie in
einfachen Worten erkldren, wie eine
Gesellschaft eigentlich funktioniert?
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Die Corona-Pandemie. Beinahe zwei Jahre nach Bekanntwerden des ersten Falls
hat sich unser gesellschaftliches Zusammenleben mittlerweile auf die Pandemie
eingestellt. Wir haben unser soziales Verhalten verdndert. Und dndert der
Mensch sein Verhalten, so dndert das auch die Gesellschaft.

In nahezu allen Lebensbereichen und Branchen hat die Corona-Pandemie fir
Veranderungen gesorgt. Harte Lockdowns und soziale Distanz haben sich
nachhaltig auf unser Leben und unsere Arbeit ausgewirkt. Soziale und berufliche
Kontakte wurden stark in den digitalen Raum verlagert und traditionelle
Winsche sind wieder starker in unseren Képfen verankert. Wie die Umfragedaten
des ADEG Dorfleben-Reports® zeigen, stieg wahrend der Pandemie die
Naturverbundenheit, das Bewusstsein fir soziale Kontakte und fiir regionale
Produkte. Ob diese Entwicklungen langfristig sind und wie wir als Gesellschaft
eigentlich funktionieren, dartGber haben wir uns mit Universitatsprofessor
Christoph Reinprecht von der Universitat Wien unterhalten.

Gesellschaft funktioniert grundsatzlich durch Interaktionen. Alles
Menschengemachte auf unserem Planeten entstand und entsteht aufgrund
sozialer Interaktionen zwischen den Menschen. Diese Beziehungen werden
einerseits zwischen Individuen gefthrt, wie unter den Nachbarn oder in
der Familie, anderseits aber auch zwischen Organisationen. Das bedeutet
ganz einfach, dass wir uns fur die Losung von komplexeren Aufgaben in
grofleren Zusammenhangen organisieren. Um beispielsweise Uberhaupt zu
bewerkstelligen, dass ein Lebensmittel letztlich im Regal landet, mussen
wir organisiert handeln. Dieses Zusammenspiel an Interaktionen auf den
unterschiedlichen Ebenen macht eine Gesellschaft aus.

Wie hat die Corona-Pandemie unser
gesellschaftliches Zusammenleben
verandert?

Wie sehen Sie in diesem
Zusammenhang die Auswirkungen auf
das Stadt- und Landleben?

Was bedeutet das fiir die zukiinftige
Wahl unseres Wohnorts?

Sie zwang uns im wahrsten Sinne zum Rickzug. Wir mussten unser kollektives
Leben drastisch einschranken. Eine mafBgebliche Konsequenz aus dieser
Zwangsisolation ist der Digitalisierungsschub. Wir alle erleben zurzeit, wie sich
die Digitalisierung auf die private und berufliche Lebenswelt ausbreitet. Hier

ist die Pandemie eine wirkliche Treibkraft. Gleichzeitig hat die Pandemie aber
natirlich auch soziale Auswirkungen, positiv wie negativ. Einerseits werden
traditionelle Werte wie Zusammenhalt und Gemeinschaft wieder beliebter,
andererseits verstarkt die Krise soziale Ungleichheit und Bildungsungleichheit
und fuhrt zu sozialer Isolation. Die Corona-Pandemie pragt und verandert unser
gesellschaftliches Zusammenleben also in vielerlei Hinsicht.

Stadte haben im Gegensatz zum Land komplexere Strukturen, sind wesentlich
dichter besiedelt und gleichzeitig ist der Freiraum daher begrenzter. Vor allem
soziale Ungleichheiten sind in der Stadt tendenziell starker ausgepragt und
werden von der Pandemie zusatzlich verstarkt. Wer zuvor schon in einer
kleinen Wohnung ohne Balkon lebte, fur den waren die Phasen der Lockdowns
noch einmal schwieriger. Im Gegensatz dazu bieten landliche Strukturen mehr
Bewegungsfreiheit, weshalb ein Teil der Auswirkungen am Land leichter zu
bewaltigen war. Letztlich fihrte dieser Umstand auch dazu, dass sich landliche
Regionen wieder mehr Beliebtheit erfreuen und der Wunsch nach Freiraum und
Natur wieder steigt.

Aus meiner Sicht hangt viel von der Mobilitat ab und wie die Digitalisierung
weiterhin unsere Arbeitswelt beeinflusst. Aber auch die Daten der
Binnenwanderung zur Statistik Austria bestatigen die Beliebtheit des
landlichen Raums als Wohnort. Die Menschen sehnen sich nach landlichen
Strukturen und idealisieren die damit einhergehende Lebensweise. Das passiert
interessanterweise aber auch innerhalb der Stadt. Durften die Menschen frei
wahlen, dann entscheiden sie sich auch innerstadtisch fir Wohngebiete mit
dorflichem Charakter. Vor allem in Wien wurde bei der ErschlieBung neuer
Stadtentwicklungsgebiete daher auf diese Bedurfnisse geachtet, wie etwa
Nachbarschaft, Nahversorgung oder Gemeinschaftsflachen.

Wir beobachten seit geraumer Zeit, dass sich die landlichen und stadtischen
Strukturen graduell annahern. Das Land ,verstadtert” sich in verschiedenster
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CORONA FUHRT ZU MEHR BEWUSSTSEIN FUR
REGIONALE LEBENSMITTEL UND ZU MEHR
ZUSAMMENHALT

Die Corona-Pandemie hat das Bewusstsein fir regionale
Produkte und eine nachhaltige Lebensweise gestarkt.
Neben dem besseren Geschmack zahlt fir die Menschen
auch der Zusammenhalt in der Region.

77% Regionale Produkte schmecken besonders gut

68% (N Zusammenhalt in der Region wurde durch die Pandemie wichtiger
60% QN s gibt seit der Krise mehr regionale Angebote
59% G Regionalitat ist nun wichtiger als vor der Pandemie
59% G i regionale Produkte wird ein hoherer Preis in Kauf genommen

LAND ODER STADT: WO WERDEN DIE
VERANDERUNGEN DURCH CORONA MEHR
WAHRGENOMMEN?

Jo
bie Coronfa—Pandem|e hat Verlagerung sozialer Kontakte in den digitalen Raum
vor allem in der Stadt zu
mehr Isolation gefthrt. Am
Land hingegen stieg die
Naturverbundenheit, der
Zusammenhalt zwischen den
Dorfbewohner:innen und das

Verlagerung der beruflichen Kontakte in den digitalen Raum

Starkere Naturverbundenheit

Bewusstsein fir regionale
&

Produkte.

Zusammengehorigkeitsgefuhl

Mehr Bewusstsein fur regionale Produkte
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Der landliche Raum steht hoch im Kurs,
das bestatigt unsere Umfrage. Wird
sich Corona auch auf die landlichen
Strukturen auswirken?

Die Ergebnisse unserer Studie

zeigen auch, dass das Bewusstsein
fiir regionale Produkte wahrend der
Corona-Pandemie zugenommen hat.
Konnte sich die Corona-Pandemie also
letztlich positiv auf eine nachhaltige
Lebensweise auswirken?

Was kommt nach der Pandemie?

Hinsicht und in der Stadt bilden sich landliche Elemente, wie etwa Urban
Gardening. Die idealtypische Trennung, die lange aufrechterhalten wurde,
schwacht sich ab. Die Corona-Pandemie wird dazu beitragen, dass sich diese
Strukturen weiterhin annahern. Die angesprochene Digitalisierung erschlief3t
langst auch den Iandlichen Raum und daher gehe ich davon aus, dass dieser Trend
auch weiterhin zunehmen wird. Das bedeutet aber nicht gleichzeitig die Starkung
des Landes, sondern vielmehr die Urbanisierung des Landes. Was daraus
entsteht, nennt sich Peri-Urbanitat und ist eine Mischung aus Stadt und Land.
Anders ausgedruckt kénnte man sagen: Die Menschen werden in Zukunft zwar
noch in die Stadt ziehen, aber auch die Stadt wird zu den Menschen kommen.

Ja, das wiirde ich sogar unterstreichen. Wir sehen ganz klar, dass das Bedurfnis
nach einer nachhaltigen Lebensweise steigt und insbesondere bei den jungen
Menschen hoch ausgepragt ist. Vor allem der Lebensmittelhandel in der Stadt
muss es aber schaffen, die Geschichte von regionalen Produkten glaubhaft zu
erzahlen. Das ist auf dem Land weniger das Problem, hier befinden sich die
regionalen Lieferant:innen in unmittelbarer Umgebung. Die Nahversorgung
am Land muss hingegen die urbanen Bedurfnisse der Menschen befriedigen,
denn auch die Landbewohner:innen wollen beispielsweise Curry essen.

Ich bin aber davon Uberzeugt, dass Corona unseren Blick fir regionale

und biologische Lebensmittel und damit fur die 6kologischen und sozialen
Produktionsbedingungen gescharft hat.

Die nachste Pandemie (lacht). Was tiefgreifende strukturelle Veranderungen
betrifft, bin ich im Moment leider nicht sehr optimistisch. Die kapitalistische Logik
steht dem immer noch im Wege und diese wird, wie es scheint, auch nicht von
einer Pandemie gebrochen.
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Die Jungen. Aristoteles war Im dritten Kapitel des ADEG Dorfleben-Reports® dreht sich alles um die Jugend.
bekanntlich kein groRer Fan. Was brauchen junge Menschen und auf welcher Grundlage entscheiden sie Gber
Unertraglich und unverantwortlich ein Leben in der Stadt oder am Land? Gemeinsam mit Karin Scaria-Braunstein
soll er die ndchste Generation von der Universitat Graz wird gleich zu Beginn die neue Generation der
bezeichnet haben. Zu Unrecht, wie Dorfbewohner:innen erértert. Anschliefend gibt es ein Portrait von Benjamin
wir finden, denn was sie auf jeden Altrichter, der mit seinem Projekt ,Kautzen 90-20-50" fiir den Sonderpreis
Fall sind: die Zukunft. fur auRBergewdhnliches Engagement vom Verein LandLuft nominiert wurde.
AbschlieBend wird der Betrachtungsrahmen erweitert. Nina Pfuderer vom
Zukunftsinstitut erklart, wie sich landliche Strukturen entwickeln werden, was
die Probleme landlicher Regionen sind und welche Losungen es geben kann.
Fest steht aber, junge Menschen brauchen eine grundlegende Infrastruktur,
sie wollen ein gut ausgebautes Internet, einen verlasslichen Nahversorger und
brauchen einen Arbeitsplatz in der Nahe. Eine Herausforderung fur viele landliche
Gemeinden.
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DAS DORFLEBEN UND SEINE VORZUGE DIE LEBENSQUALITAT HAT SICH FUR

OSTERREICHS JUGEND IN DEN LETZTEN
JAHREN DEUTLICH VERBESSERT

Die debensqualitit am dand hat sich deutlich verbessert.

Dies zieht sich durch alle Bevdlkerungsgruppen und erfahrt iberdurchschnittliche
Zustimmung durch die 18- bis 30-Jahrigen.

verbessert gleich geblieben verschlechtert
Mit dem Dorfleben assoziiert = : — D j >

- Natur' IandSChaftliChe — 14 O/ }

Schénheit, ein entspannteres (o) l (o I

Leben und mehr Wohlfuhl-

Charakter. Dieses

Meinungsbild teilen auch die

18- bis 30-Jahrigen.

HAT SICH DIE LEBENSQUALITAT VERBESSERT, LIEGT DAS AN ...

BEVORZUGTER LEBENSMITTELPUNKT
DER 18- BIS 30-JAHRIGEN:
DIE LANDLICHE REGION
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besonders attraktiv. Kdnnten eherin einer 28 A
die 18- bis 30-Jahrigen frei landlichen in einer
wahlen, wirden sie sich Region landlichen .. dem Ausbau .. verbesserten .. dem Zusammenhalt
mehrheitlich fiir das Land Region der Infrastruktur Einkaufsmaoglichkeiten der Gemeinschaft

entscheiden. (Nahversorger:innen)

447%

find d C 15%
inden, dass Corona fose
das Landleben in _?rlsner
attraktiver gemacht hat groReren
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o Die Grunde fir eine verbesserte Lebensqualitat liegen im Ausbau der
26/> Infrastruktur, verbesserten Einkaufsmoglichkeiten bei den értlichen

eherin einer Nahversorger:innen und im Zusammenhalt der dorflichen Gemeinschaft.
grofReren Stadt




NEXT GENERATION & WERTEWANDEL

Damit landliche Regionen weiterhin
lebendige Orte bleiben, braucht es
vor allem junge Menschen. Wie aber
lasst sich diese junge Generation am
besten beschreiben? Welche Werte
sind ihnen besonders wichtig? Und:
Welche Faktoren entscheiden iiber
den zukiinftigen Wohnort? Der ADEG
Dorfleben-Report® gibt Einblicke in die
Motive und Beweggriinde und spricht
dariiber mit Frau Scaria-Braunstein
von der Universitat Graz.
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Karin Scaria-Braunstein ist
Universitatsassistentin am Institut fr
Soziologie an der Universitat Graz.

,Should | Stay or Should | Go?* Diese Frage beschaftigt nicht nur ,The Clash”

in ihrem weltberihmten Hit, sondern auch viele junge Menschen in den
osterreichischen Dorfern, Gemeinden und Stadten. ,Wesentlich ist zuerst,

dass es sowas wie eine ,Landjugend’ oder ,Stadtjugend’ nicht gibt. Beide
Personengruppen sind nicht homogen, das wirde der Realitat nicht gerecht
werden’, stellt Scaria-Braunstein gleich zu Beginn klar. Die Entscheidung, ob Stadt
oder Land, ist daher sehr individuell und richtet sich vordergrindig nach den
Bedurfnissen der nachsten Generation. Werfen wir einen Blick in die Jugendstudie
des ADEG Dorfleben-Reports®, so zeigt sich, dass in puncto Lebensqualitat vor
allem Themen wie Gesundheit, Sicherheit und die Zufriedenheit mit Beruf und
Wohnort dominieren. Diese Faktoren geben allerdings keine Auskunft dartber, ob
ein Leben am Land oder in der Stadt bevorzugt wird.

Zieht es junge Menschen in die Stadt, hangt das meist mit der Charakteristik
einer Metropole zusammen, meint Scaria-Braunstein: ,Kennzeichnend fur
Stadte sind gewiss Infrastrukturnetze, die fiir Junge zentral sein kdnnen. Ein gut
ausgebautes offentliches Verkehrsnetz erlaubt es, klimagerechter zu agieren.
Aber auch fur junge Eltern sind diese Netze von grofRRer Bedeutung. Urbanitat
umfasst haufig auch ein breites kulturelles Angebot, Nachtgastronomie und
weitere Freizeitangebote.” Das gleiche Prinzip gilt allerdings auch fur das Land.
Denn auch hier befriedigen die Vorteile von landlichen Regionen die individuellen
Bedurfnisse der Bewohner:innen. Besonders fur das Landleben sprechen laut
den Ergebnissen der Jugendstudie die geringeren Wohnkosten, das héhere
Sicherheitsempfinden, die Nachbarschaftshilfe und die Sehnsucht nach dem
typisch osterreichischen Lebensgefhl. Das bestatigt auch Scaria-Braunstein:
,Viele junge Menschen kénnen sich in der Stadt keinen Wohnraum mehr

leisten. Gleichzeitig wird die Welt immer unubersichtlicher. Es ist daher nicht
verwunderlich, dass der Wunsch nach direkt erfahrbarer Verbundenheit in einer
lokalen Community wieder steigt."

Die zukinftige Generation der Dorfbewohner:innen l3sst sich also weniger

daran festmachen, wo sie aufgewachsen ist, sondern vielmehr daran, welchen
individuellen Lebensentwurf sie hat und an welchen Werten sich dieser orientiert.
,Zukunftsperspektiven junger Menschen beinhalten neben sozialer und
okonomischer Sicherheit auch Entwicklungsmoglichkeiten. Fur die kommunale
Politik ist diese Aufgabe ein Drahtseilakt, kann aber gelingen, insbesondere wenn
die nachste Generation in die Gestaltung dorflicher Lebenswelten eingebunden
wird®, zeigt sich Scaria-Braunstein zuversichtlich.
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Die zukiunftigen Dorfbewohner:innen sind so vielfaltig wie ihre Beweggriinde.
Manche zieht es in landliche Regionen, weil das Leben leistbar ist. Andere
hingegen sehnen sich nach dem Gemeinschaftsgeftihl und der Sicherheit im Dorf.
Und wieder andere geniel3en die Nahe zur Natur und wirden fir keine Stadt

der Welt darauf verzichten. Wer zukiinftig Osterreichs Gemeinden und Dorfer
mit Leben fullen wird, hangt auch stark damit zusammen, was sich die junge
Generation vom Leben erwartet. Die Corona-Pandemie, das stressige Leben

in der Stadt, die zunehmende Komplexitat der Welt, aber auch Faktoren wie
Umweltbewusstsein und eine nachhaltige Lebensweise tragen zur Beliebtheit des
Landes als Lebensort bei. Ganze 58% der 18- bis 30-Jahren wirden derzeit den
landlichen Raum einem urbanen Gebiet vorziehen.

Dies bestatigt auch Scaria-Braunstein: ,Nachhaltigkeit und Umweltbewusstsein
sind bei den jungen Menschen besonders hoch ausgepragt. Kein Wunder,
machen sie sich doch Gedanken (ber ihre Zukunft. Der Klimawandel ist daher
ein zentrales Thema. Die junge Generation setzt verstarkt auf die Regionalitat
beim Konsum und beschaftigt sich mit den Auswirkungen auf Natur und Umwelt.
Allerdings ist es hier wichtig, zwischen der Einstellung und dem tatsachlichen
Verhalten zu unterscheiden.” Dies verdeutlichen auch die Umfrageergebnisse der
Jugendstudie. Fir 80% ist eine nachhaltige Lebensweise wichtig und 81% finden,
dass sich dieses Leben insbesondere am Land gut verwirklichen lasst.
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NEXT GENERATION & WERTEWANDEL
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Der ADEG Dorfleben-Report® 2021 richtet seine Scheinwerfer auf die ndchste i,

I
Generation der Dorfbewohner:innen. Wir haben uns auf die Suche nach jungen

engagierten Menschen gemacht, die sich aktiv fiir ihre Gemeinde einbringen.
Einer von ihnen ist Benjamin Altrichter, der mit seinem Projekt ,Kautzen

/|

, 7 ) © Gerhard Wanko

Im Portrait: Benjamin Altrichter

90-20-50“ vom Verein LandLuft fiir den Sonderpreis fiir auBergewdhnliches
Engagement nominiert wurde.

,Ich bin nicht jemand, der sich Gber Dinge beschwert und dann nichts tut. Wenn
ich mich beschwere und etwas zur Losung beitragen kann, dann méchte ich das
auch tun’, erklart Benjamin Altrichter das Engagement fur seine Heimatgemeinde
Kautzen im nérdlichen Waldviertel. Noch 1992 erhielt die Gemeinde den
Europaischen Dorferneuerungspreis fir beispielhafte Leistungen. Seitdem hat
sich allerdings wenig verandert. Und zwar so wenig, dass Benjamin Altrichter

bei jedem Heimatbesuch den Drang verspurte, etwas flr die Gemeinde tun zu
mussen.

Wie viele junge Menschen vom Land zog es auch ihn fur sein Architekturstudium
in die Stadt. Als er spater im Rahmen einer Lehrveranstaltung die baukulturelle
Entwicklung seines Heimatorts vorstellen sollte, war der Funke entfacht.

Um Aufmerksambkeit fur sein Vorhaben zu generieren, nahm er zuerst am
Wettbewerb ,TYPISCH OSTERREICHISCH: Zur Identitat der 6sterreichischen
Raumkultur” teil.

Das ist aber nicht genug, denn damit seine theoretische Aufarbeitung auch real
etwas bewirkt, musste er den direkten Kontakt mit den Bewohner:innen von
Kautzen suchen. So erstellte er kurzerhand einen Infofolder, mit Problemaufriss
und Fragebogen, lieR davon tausend Kopien anfertigen und machte sich auf den
Weg. In jedes Postfach ein Folder. Echte Handarbeit. Damit die Antworten auch
ausgewertet werden konnten, wurde im ortlichen Dreh- und Angelpunkt, dem
ADEG Markt von Familie Kainz, eine Sammelbox aufgestellt. Insgesamt kamen
60 Fragebdgen zuriick. Noch bemerkenswerter aber war, die Menschen fingen
an, uber das Thema nachzudenken, und redeten daruber. Auch fir Benjamin
Altrichter eine besondere Erfahrung, wie er schildert: ,Ich kam mit kommunalen

Hauptplatz von Kautzen im nérdlichen Waldviertel in Niederdsterreich

Politikern und den unterschiedlichsten Menschen in Kautzen ins Gesprach, ich
erhielt Einladungen zu personlichen Gesprachen und alle waren so positiv. Ich war
Uberrascht, wie schnell sich das entwickelt hat"

Nach einer kurzen Zwangspause aufgrund der weltweiten Pandemie soll es nun
mit der gleichen Energie weitergehen. Geplant ist zuerst ein Dorffrihstuck, bei
dem die Ergebnisse der Umfrage prasentiert werden. Ziel ist es, die Menschen
einzubinden und fir die Revitalisierung der Gemeinde zu begeistern. Dieser
Tatendrang soll genutzt werden, um gemeinsame Projekte umzusetzen.

Zur Diskussion steht die Nachnutzung einer leerstehenden Schule oder die
Vitalisierung des Hauptplatzes. Bis dahin ist allerdings noch ein Stickchen des
Weges zu gehen. Wichtig aber ist, dass die Dorfgemeinschaft wieder bereit ist,
sich fur die Entwicklung ihrer Gemeinde zu engagieren, und miteinander ins
Gesprach kommt. Auch Benjamin Altrichter hat eine genaue Vorstellung davon,
wie sich Kautzen entwickeln muss: ,Die Stimmung muss wieder offener werden
und die Leute mussen sich engagieren. Fir neue Entwicklungen offen zu sein ist
wesentlich, denn nur dann kann Neues entstehen. Ich winsche mir ein aktives
Dorfleben und dass wir gemeinsam und miteinander daran arbeiten. Fur seine
personliche Entwicklung gibt es tbrigens auch schon Plane. So mdchte er im Zuge
der Masterarbeit einen Entwicklungsplan fir Kautzen ausarbeiten.

Benjamin Altrichter hat es geschafft. Der anfangliche Funke des 28-Jahrigen hat
sich wie ein Lauffeuer in Kautzen ausgebreitet. Dabei steht er stellvertretend fur
all jene, die sich fur die Entwicklung ihrer eigenen Heimatgemeinde engagieren.
Es sind eben die kleinen Radchen, die etwas Grol3es bewegen.
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© Pfuderéf

Nina Pfuderer vom Zukunftsinstitut war
Studienleiterin der Trendstudie ,Progressive
Provinz. Die Zukunft des Landes".
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Die ndchste Generation der Dorfbewohner:innen wird zukiinftig die landliche
Region pragen. Sie werden das Land mit Leben fiillen, brauchen dafiir aber die
notwendigen Strukturen und Rahmenbedingungen. Der ADEG Dorfleben-Report®
trifft sich mit Nina Pfuderer vom Zukunftsinstitut und geht den Fragen nach,

wie sich das Land in Zukunft entwickeln wird und welche Trends bereits jetzt
erkennbar sind.

Urbanisierung ist nicht nur eine Momentaufnahme. Stadte wachsen und so
manche landliche Gemeinde leidet unter der Abwanderung der nachsten
Generation. Landflucht nennt sich dieses Phanomen. Letztes Jahr allerdings
verzeichneten die dsterreichischen Dorfer wieder einen deutlichen Zuwachs
und auch die Vorteile des Landlebens sind in den Kopfen der Osterreicher:innen
wieder prasenter. Eine Trendumkehr? Wohl eher nicht. Dennoch entwickelt

sich ein Gegentrend. Junge Menschen wollen wieder auf das Land ziehen und
entdecken aufgrund der Corona-Pandemie die Vorzlge des Landlebens. Das
verandert auch die Einstellung, denn die Nahe zur Natur und der Wunsch

nach mehr Freiraum lassen sich in landlichen Regionen nun einmal wesentlich
besser realisieren. Was also muss das Land der jungen Generation noch bieten?
Nina Pfuderer vom Zukunftsinstitut beschaftigt sich in ihrer Forschungsarbeit
mit dieser Thematik und gibt fir den ADEG Dorfleben-Report® Einblicke in
wissenschaftliche Prognosen und Trends uber die Zukunft des landlichen Raums.

Ein wesentlicher Faktor fiir die
zukiinftige Entwicklung landlicher
Gemeinden ist die nachste Generation
der Dorfbewohner:innen. Wie muss
sich das Land entwickeln, um junge
Menschen zu halten bzw. wieder
zuriickzuholen?

Die Ergebnisse der Jugendstudie des
ADEG Dorfleben-Reports® zeigen, dass
insbesondere eine gut ausgebaute
Infrastruktur fiir junge Menschen
wichtig ist. Was bedeutet das fiir den
landlichen Raum?

Eine sehr wichtige Frage, die sich jede Gemeinde und jedes Dorf in Zukunft
stellen muss. Es gibt so etwas wie eine grundlegende Infrastruktur, die fur

die ndchste Generation gegeben sein muss. Das Wichtigste ist, dass sich die
einzelnen Gemeinden oder Dorfer selbst definieren, ihre Starken und Schwachen
ausarbeiten und auf diesen Erkenntnissen aufbauen. Was im Einzelfall also
gemacht werden muss, hangt sehr stark damit zusammen, was die Gemeinde
bereits zu bieten hat oder eben nicht. Damit aber iiberhaupt eine Entwicklung
stattfinden kann, mussen zumindest Rahmenbedingungen fur soziale Dynamiken
geschaffen werden. In diesem Rahmen kénnen dann Prozesse stattfinden, die das
Dorfin Richtung der Bedirfnisse seiner Bewohner:innen hin entwickeln.

Spannend ist hier, dass Infrastruktur oft aus einer stadtischen Perspektive
gedacht wird. Dabei geht es viel um Vernetzung mit dichten Gebieten und
einen standigen Ausbau. Das funktioniert aber am Land nicht, weil die
Bevdélkerungsdichte geringer ist. Infrastruktur am Land muss daher dezentral
gedacht werden und sich an den Bedurfnissen der Bewohner:innen ausrichten.
Je nach Bedarf missen dann Lésungen gefunden werden, wie beispielsweise
autonome Blrgerbusse. Das Gleiche gilt fur andere Bereiche, wie etwa die
medizinische Versorgung. Auch hier gibt es innovative Ansatze, wie die
Telemedizin. Die Landbewohner:innen waren dann direkt mit ihrem Arzt oder
ihrer Arztin vernetzt und sparen sich in vielen Fallen die Anfahrt und Wartezeit.
Gleichzeitig werden die Arzt:innen aber entlastet und konnen so mithilfe
technischer Losungen ein groReres Einzugsgebiet versorgen. Infrastruktur
bedeutet also auch die Vernetzung in digitalen Raumen.
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OSTERREICHS JUGEND: STARKE
ARGUMENTE FUR EIN LEBEN AM LAND

Argumente fur das Leben am Land sind 6 3 %

bei den 18- bis 30-Jahrigen vorwiegend

emotionale Faktoren, das dsterreichische Pas typ_isc_h
. . . Osterreichische
Lebensgefihl wird starker wahrgenommen ;
Lebensgefihl

als von allen anderen befragten
Bevolkerungsgruppen.

58% 08%. 587%

Entspannung nach
der Arbeit Wohnen

Nachbarschaftshilfe

EIN NACHHALTIGES LEBEN IST FUR
JUNGE MENSCHEN BESONDERS WICHTIG

/
O
Reduktion der Lebens ittelverschwendung

Unterstitzung der heimischen Landwirtschaft [ EIEIEGEEED 5
Wohlergehen der Tiere [ NEREEIED 0%
Nahversorger:innen mit regionalen Produkten [ NN 0%

Umweltfreundliche Verpackung

Fur 80% der jungen Befragten ist eine nachhaltige
Lebensweise wichtig. Die Reduktion der
Lebensmittelverschwendung,

Unterstltzung der heimischen Baurinnen und
Bauern sowie das Wohlergehen der Tiere sind die
wesentlichsten Faktoren.
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Konnten die 18- bis 30-Jadhrigen ihren
Wohnort in der Pension frei wahlen,
wiirden sich laut der Jugendstudie
des ADEG Dorfleben-Reports® 68%
fiir eine landliche Region entscheiden.
Warum ist das Land bei den Jungen so
beliebt?

Wie wird sich diese Situation in
Anbetracht einer immer alter
werdenden Gesellschaft entwickeln?
Werden wir in Zukunft auch von einer
Stadtflucht sprechen?

Denken wir an das Jahr 2030, wie wird
das Dorf der Zukunft aussehen?

Das ist einerseits auf die Vorzuge des Landlebens zurlckzufuhren. Die Nahe

zur Natur und der entschleunigte Lebensstil sind hier zwei Hauptfaktoren.
Andererseits ist es aber auch so, dass vor allem Menschen, die in der Stadt
aufgewachsen sind, eine sehr romantische Vorstellung vom Landleben haben.
Was aber jedenfalls damit verknulpft ist, sind die individuellen Wiinsche und
Vorstellungen uber das eigene Leben. Familienplanung, mehr Platz zum Wohnen
und eine starke Verbundenheit mit einer lokalen Gemeinschaft sind hier pragend.
Was wir beobachten, ist dieser typische Zyklus. Namlich, dass junge Menschen
zum Studieren oder Arbeiten zuerst in die Stadt ziehen, um dann fur die
Familiengrindung wieder in landlichere Regionen abzuwandern.

Eine zentrale Erkenntnis der Zukunftsforschung ist, dass es zu jedem Trend auch
einen Gegentrend gibt. Von einer Stadtflucht werden wir aber auch in Zukunft
nicht sprechen. Urbanisierung ist immer noch ein Megatrend und wird sich

nach unseren Erkenntnissen auch nicht umkehren. Was wir aber beobachten
und prognostizieren ist, dass sich das Wachstum der Stadte und damit auch

die Abwanderung aus landlichen Regionen verlangsamen wird. Das hangt

mit der generellen Entwicklung unserer Gesellschaft zusammen. Aufgrund
technologischen Fortschritts sind Iandliche Gebiete mittlerweile viel besser
angebunden, die Digitalisierung schreitet voran und verbindet uns tber den Raum
hinweg und auch die Arbeitswelt ist standigen Veranderungen unterworfen und
wird mit Home-Office kunftig dezentraler organisiert.

Dorfer zeichnen sich durch eine hohe Lebensqualitat, durch die Nahe zur Natur
und durch den Zusammenhalt der Menschen aus. Das bildet einen Gegensatz
zur Anonymitat in der Grof3stadt. In Zukunft werden kleine Gemeinden
technische Innovationen fur sich zu nutzen wissen. Smart Farming wird in der
Landwirtschaft eine grof3e Rolle spielen. Aufgrund der weniger komplexen
Strukturen landlicher Raume gibt es hier sehr viel Entwicklungspotenzial. In
Summe sind es sehr viele unterschiedliche Faktoren, die Uber die Zukunft des
Dorfes entscheiden. Fest steht aber, das Land hat Zukunft.
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er ADEG Markt: ein Nahversorger
bendiger Treffpunkt. Ihre
irtschaftliche und soziale
Funktion sowie die enge
rwurzelung mit der Gemeinde
acht die selbststandigen ADEG
aufleute zu wichtigen Saulen fiir
die Dorfgemeinschaft.

Der ADEG Dorfleben-Report® riickt naturlich auch seine Initiatoren in den Fokus.
Im Mittelpunkt stehen aber zuerst die Kaufleute, deren Vielfalt und Leidenschaft.
Wie etwa Sabine Dampfhofer, die in ihrem Markt tber 300 regionale Produkte
von lokalen Lieferant:innen anbietet und sich mit besonderem Engagement

fur ihre Gemeinde einsetzt. AnschlieRend wird Kase produziert. Schafkase, um
genauer zu sein. Lokale Lieferant:innen wie die Hofkaserei Haslauer in Salzburg
tragen mit ihren Qualitatsprodukten mafRgeblich zur regionalen Identitat bei und
sind wesentliche Erfolgsfaktoren fur die selbststandigen ADEG Kaufleute. Zum
Abschluss des diesjahrigen Reports geben wir noch einen kurzen Einblick in die
ADEG Welt und wie wir im Rahmen von Regionalitat und lokaler Ausrichtung zur
Erhaltung der Lebendigkeit der Dérfer beitragen wollen. In gewohnt pointierter
Form interpretiert abschlieRend Peter Filzmaier die wichtigsten Aussagen des
ADEG Dorfleben-Reports® mit seiner Expertise.
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BEDEUTUNG DER REGIONALITAT
BEIM EINKAUF STEHT HOCH IM KURS

Nicht
wichtig

8 von 10 Personen™ unterstreichen die Bedeutung

der Regionalitat beim Einkauf. Warum? Regionale
Produkte stehen fir Geschmack und Zusammenhalt.
Bewohner:innen aus den ADEG-Regionen prasentieren
sich bei Regionalitat besonders sensibilisiert. Auch die
nachhaltige Lebensweise wird als wichtig erlebt - vor
allem in den landlichen Regionen

Wichtig

17%

* 3% keine Angabe

ADEG steht nicht nur fiir lokale
Nahversorgung, sondern nimmt auch
soziale Verantwortung wahr. Bestes
Beispiel ist die Kooperation mit den
gemeinniitzigen Werkstatten von
ARTEGRA. In den oberdsterreichischen
Gemeinden Pfarrkirchen und Kleinzell
entstanden so zwei Nahversorger

mit einer geschiitzten Arbeits- und
Ausbildungsméglichkeit fiir Menschen
mit Beeintréchtigung.

ORTLICHE NAHVERSORGER:INNEN LEISTEN
EINEN WICHTIGEN BEITRAG IN DER KRISE

(S haben in der risecinen wichigen deirag seester YR
St haben in der isean Bedeutung gowornen S
D cs%

In den ADEG Regionen
ist man Uberzeugt: die
Nahversorger:innen
haben einen wichtigen
Beitrag geleistet.

Ich nehme einen etwas hdheren Preis in Kauf

VIEL RUCKENWIND FUR
DIE REGIONALEN ADEG MARKTE

Die befragten
Osterreicher:innen sind
sich einig: ADEG Kaufleute
und ihre Markte sind die
Pulsader des Dorflebens.

... ist wichtig fur die
regionalen Produzent:iinnen

68 %

... ist wichtig fur die
Lebensqualitat in der
Region

69%

... war eine wichtige
Anlaufstelle wahrend der
Corona-Pandemie

98 %
68 %

... steht fur Regionalitat
und Nachhaltigkeit
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ADEG & DIE DORFGEMEINSCHAET

Evelyn beginnt ihren Tag in der Feinkost. FUr sie ist es ein Morgen wie jeder
andere. Seit sie vor drei Jahren bei ADEG ARTEGRA in Kleinzell begonnen hat,

ist allerdings viel passiert. Nun hat sie nicht nur einen sicheren und geregelten
Arbeitsplatz, auch ihr Leben hat sich seitdem verandert. Eine Arbeit bedeutet fur
Menschen mit Beeintrachtigung namlich nicht nur soziale Integration, sondern
ermoglicht auch ein unabhangigeres und selbstbestimmtes Leben.

Fur Menschen mit besonderen Bedirfnissen ist es oft schwierig, in der
Arbeitswelt Fu3 zu fassen. Bei ARTEGRA steht daher nicht nur die Leistung

im Vordergrund, sondern die Personlichkeit. Gemeinsam mit ADEG wurden in
Pfarrkirchen und Kleinzell zwei Markte errichtet, die neben der Nahversorgung
fur die Gemeinden auch Menschen mit Beeintrachtigung einen geschutzten
Arbeitsplatz bieten. ARTEGRA tbernimmt dabei die Rolle des ADEG Kaufmanns
und schafft so Arbeitsplatze flr insgesamt elf Mitarbeiter:innen mit besonderen

Bedirfnissen. Mit diesem
Vorzeigeprojekt wird die soziale
Verantwortung wahrgenommen

und gleichzeitig die Vielfalt im Dorf
gefordert. ,Unser Projekt mit ADEG
findet auch in den Gemeinden

groRen Anklang. Pfarrkirchen und
Kleinzell haben dadurch wieder

einen regionalen Nahversorger mit
einem vielfaltigen Angebot an lokalen
Produkten. Aber auch der soziale
Aspekt wird von unseren Kunden sehr
geschatzt’, erklart Franz Hoglinger,
Geschaftsfihrer von ARTEGRA,

den Erfolg der Zusammenarbeit.

© ARTEGRA Werkstatten GmbH

Marktleiterin Susanne Reitetschlager (Mitte)
mit Evelyn Rannetbauer (li.) & Sabine Woss (re.)

Menschen mit besonderen BedUrfnissen brauchen im beruflichen Alltag

etwas mehr Aufmerksamkeit, weshalb die Fachkrafte gleichzeitig auch die
Sozialbegleitung Gbernehmen. Zusatzlich ist pro Markt auch eine Sozialpadagogin
angestellt. Diese stehen den Fachkraften beratend zur Seite und unterstitzen

die Mitarbeiter:innen mit Beeintrachtigung in ihrem beruflichen Alltag. Die
erfolgreiche Zusammenarbeit zwischen ADEG und ARTEGRA sichert auf diesem
Weg die Nahversorgung in den beiden oberdsterreichischen Gemeinden.
Verandert aber auch Leben, wie das von Evelyn, die nun aus ihrem Elternhaus
ausgezogen ist und in Kleinzell ein selbststandig Leben in ihren eigenen vier
Wanden beginnt.
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ADEG & DIE DORFGEMEINSCHAFT

Lokale Nahversorger:innen sind
ein wesentlicher Bestandteil
osterreichischer Gemeinden.

Zusammen mit ihren regionalen

Lieferant:innen sichern sie nicht nur
den taglichen Lebensmittelbedarf.
ADEG Markte sind auch ein beliebter
Treffpunkt, schaffen Verbundenheit
und stillen soziale Bediirfnisse.

""""
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ADEG Kauffrau Sabine Dampfhofer
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Es ist noch dunkel, wenn fur Sabine Dampfhofer der Tag beginnt. Um 5:00 Uhr
Fruh schlendert sie durch die Gange des Gemusemarkts, unterhalt sich mit
regionalen Baurinnen und Bauern Uber Gemusesorten und testet die Qualitat
des Angebots. ,Als regionale Nahversorgerin bin ich immer auf der Suche nach
neuen lokalen Produkten. Ich denke an meine Kunden und ihre Nachfrage und
daran, was ich noch verbessern kann. Es ist wichtig, umtriebig zu sein®, erklart
die engagierte ADEG Kauffrau aus Ratten in der Steiermark. ,Bine*, wie sie ihre
Kund:innen liebevoll nennen, bietet in ihrem Markt Gber 300 regionale Produkte
von rund 30 lokalen Erzeuger:innen an. Gut ein Drittel ihres Angebots stammt
damit aus der naheren Umgebung. Das wissen auch ihre Kund:innen zu schatzen:
,Besonders bei Obst und Gemuse kauft meine Kundschaft sehr bedacht, ihnen
sind der Geschmack und die Frische wichtig. Was eignet sich da besser als
regionale Produkte, die in der Frih geerntet werden und wenige Stunden spater
im Gemuseregal in meinem ADEG Markt erhaltlich sind."

Regionalitat heit auch Nachhaltigkeit, denn die kurzen Lieferwege garantieren
einen geringen CO,-FulRabdruck. Gleichzeitig werden dadurch die heimischen
Bauern und die osterreichische Wirtschaft gestarkt. Der Kreislauf zwischen den
regionalen Lieferant:innen und dem ADEG Markt von Sabine Dampfhofer trifft
den Zeitgeist und ist in Zeiten des Klimawandels auch ein zukunftsfahiges Modell
fur die Grundversorgung mit Lebensmitteln. Die groRteils biologisch angebauten
Produkte stammen aus heimischer Landwirtschaft, sind noch am Tag der Ernte im
Markt erhaltlich und sind aufgrund der Naturlichkeit frischer und geschmacklich
besser. Kein Wunder also, dass die Kund:innen von ADEG Dampfhofer besonders
gern zu regionalen Produkten greifen. Das gilt auch fur die Marmeladen,

Muslis, Aufstriche und Strudel, die Sabine Dampfhofer selbst herstellt. Neben
ihrer Tatigkeit als ADEG Kauffrau ist sie gleichzeitig auch Produzentin. Hinzu
kommt eine Tradition, die sie von ihrem GroRvater, ebenfalls Kaufmann,
Ubernommen hat. Sabine Dampfhofer erledigt fir ihre Kund:innen auch kleine
Uhrenreparaturen. So kommt es nicht selten vor, dass sie gefragt wird, ob sie die
Batterie einer Uhr tauschen oder das Uhrband kiirzen kann.

Wie vielfaltig Sabine Dampfhofer ist, zeigt gleichzeitig, wie wichtig ein regionaler
Nahversorger fur kleine Gemeinden ist. ,Bine* ist nicht allein ADEG Kauffrau,
sondern auch eine beliebte Gesprachspartnerin fur ihre Kund:innen, im
Wirtschaftsrat der Pfarre, Mitglied im Musikverein, Kassier beim Tourismusverein
und Anlaufstelle fir die Anliegen unterschiedlicher Vereine in Ratten. Sabine
Dampfhofer will in ihrer Gemeinde etwas bewegen. Das zeigt auch eine Aktion
mit Schutzmasken, wahrend der ersten Corona-Welle. Die Masken wurden von
den Dorffrauen selbst genaht und bei ADEG Dampfhofer gegen eine freiwillige
Spende angeboten. Der Erlos, Uber dreitausend Euro, wurde anschlieRend

dem Roten Kreuz in Ratten gespendet. ,Wenn man will, dass sich im Ort etwas
bewegt, muss man selbst etwas bewirken. Das geht nur mit Leidenschaft fir den
Beruf und Liebe zur Region.’

ADEG & DIE DORFGEMEINSCHAFT

Nachwuchs ist in einer Familie immer
etwas Schones. Auch die ADEG Familie
freut sich Giber die nachste Generation.
Junge Kaufleute denken innovativ, sind

empfanglich fiir Verdnderungen und
leben gleichzeitig die Tradition von
ADEG weiter. So kommt es nicht selten
vor, dass sie die Markte von ihren
GroReltern und Eltern weiterfiihren
und weiterentwickeln. Das ist auch

bei Christine Neumair der Fall, die den
ADEG Markt in Kaprun in den nachsten
Jahren iibernehmen wird.

Die zukinftige ADEG Kauffrau Christine Neumair

Eigentlich hatte die studierte Soziologin und Padagogin Christine Neumair nicht
vor, eine lokale Nahversorgerin zu werden. Nach ihrem Studium in der Stadt

zog es sie aber doch wieder zurtick in ihren Heimatort Kaprun. ,Nachdem ich
jahrelang in Salzburg gewohnt habe, kann ich sagen, dass ich doch lieber am Land
lebe. Kaprun ist fur mich ein Paradies. Wir haben eine gute Verkehrsanbindung
und sind eine wunderschéne Tourismusgemeinde. Zudem habe ich gemerkt,

dass man am Land eine intensivere Beziehung zu seinen Mitmenschen aufbaut”,
schwarmt Christine Neumair vom Landleben. Aber nicht nur das Wissen um

die positiven Seiten des Dorflebens haben die junge ADEG Kauffrau in ihren
Heimatort zurtickgebracht. Auch die detaillierten Einblicke in die Prozesse

der lokalen Nahversorgung und die Liebe zur Natur und zu den regionalen
Produkten waren fur ihre Entscheidung ausschlaggebend. Heute ist die erst
30-Jahrige fester Bestandteil von ADEG Neumair und wird das traditionsreiche
Familienunternehmen in naher Zukunft weiterfihren und auch weiterentwickeln.

Die zukiunftige ADEG Kauffrau profitiert auch von den Vorleistungen ihrer
Eltern: ,Da es uns schon lange im Ort gibt, besteht zwischen unserer Familie und
den einheimischen Kund:innen natdrlich eine besondere Beziehung. Ich kenne
mittlerweile viele unserer Stammkund:innen und alle freuen sich, dass ich den
Markt Ubernehme. Ein lokaler Nahversorger ist fur Menschen am Land eben
sehr wichtig Die nachste Generation der ADEG Kaufleute sichert nicht nur die
Lebensmittelversorgung der Dorfgemeinde, sondern bringt auch frischen Wind
und neue Ideen. So hat auch Christine Neumair ihre eigenen Vorstellungen und
Ziele. Ein Beispiel dafur ist der wochentliche ,Genuss-Markt®, den sie gemeinsam
mit anderen Dorfbewohner:innen auf die Beine gestellt hat. Am Kirchbichl von
Kaprun kénnen nun regionale Hersteller:innen ihre Produkte anbieten. Das belebt
die Gemeinschaft und schafft Zusammengehorigkeit.

Aber auch fur den ADEG Markt selbst hat die zukunftige Kauffrau ihre eigenen
Plane und Schwerpunkte. ,Ganz besonders wichtig ist mir naturlich Regionalitat,
wie es auch meine Eltern als Kaufleute schon gelebt haben. Zudem ist mir das
Tierwohl ein Herzensanliegen. Ich achte bei der Zusammenarbeit mit unseren
lokalen Lieferant:innen daher sehr genau auf die Lebensqualitat der Tiere.
Relevant sind dabei vor allem ein naturliches Futter, die Unterbringung und
kurze Transportwege." Die passionierte ADEG Kauffrau lebt die Tradition der
Eltern weiter, gewurzt mit dem Esprit einer jungen Generation. Gemeinsam mit
ihren Mitarbeiter:innen wird sie auch in Zukunft die Nahversorgung fur Kaprun
sicherstellen. ,Am meisten Spal} macht mir die Zusammenarbeit mit unserem
Team. Spannende Ideen umzusetzen, auch wenn es nur kleine Dinge sind. Ich
freue mich auf unsere Kunden und dass sie auch in Zukunft unseren Markt mit
einem zufriedenen Lacheln verlassen
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ADEG & DIE DORFGEMEINSCHAFT

In der Hofkdserei Haslauer wird
wochentlich késtlicher Frischkase und
vollmundiges Joghurt aus biologischer

Schafmilch hergestellt. Der ADEG
Dorfleben-Report® hat Johann und

Martina dabei liber die Schulter

geschaut.

Wir dirfen vorstellen: Das sind Martina und Johann Haslauer aus dem
wunderschénen Elsbethen im Salzburger Land. Sie stellen in ihrer Hofkaserei

frischen Schafkase her und sind lokale Lieferant:innen fir unsere ADEG Markte.

Seit 2009 der Milchpreis eingebrochen ist, haben die beiden von Kuhmilch
auf Schafmilch umgestellt - mit Erfolg. Das Leben am Land ist fur sie jeden
Tag wieder eine wunderbare Erfahrung und die Hofkaserei die Erfullung eines
Traums.

Ihre insgesamt 85 Milchschafe
werden taglich zwei Mal gemolken.
Dabei handelt es sich um eine ganz
besondere Rasse aus Frankreich.
Denn ihre Lacauner Schafe
zeichnen sich besonders durch
eine gute Milchleistung aus. Aus
der frischen Biomilch werden dann
kleine Kostlichkeiten hergestellt:
frisches Joghurt in verschiedenen
Geschmacksrichtungen und feiner
Frischkase mit unterschiedlichen
Krautermischungen.
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Hier sehen wir Johann bei der Arbeit.
Die frische Schafmilch wird nun

pasteurisiert, das bedeutet, die Milch
wird fir 30 Minuten auf 63°C erhitzt,
um Mikroorganismen abzut6ten und

die Produkte langer haltbar zu machen.

© Fabian Laabmayr

Nun werden Milchsaurebakterien

und Lab hinzugegeben. Das fuhrt
dazu, dass die Milch nach etwa 40
Minuten verdickt. Daraus entsteht

die sogenannte Gallerte. Johann
schneidet gerade mit einer Kaseharfe
die eingedickte Milch, damit die Molke
abflielen kann. Weichkdse benétigt
einen hoheren Molkeanteil.
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Nun wird der Kasebruch portioniert
und in Formen abgefullt. Auch hier soll
noch die restliche Molke abfliel3en,
damit der Schafkase eine feste
Konsistenz bekommt. Dann geht's
schon ans Wirzen.

I UITRIIIL '
"I'MM"W“"' " | “'!

48

Schnittkase hingegen soll spater fest
werden, weshalb feiner geschnitten
wird und weniger Molke ubrigbleibt.
Was Johann hier allerdings in seinen
Handen halt, ist die Masse fur seinen
kostlichen Frischkase aus biologischer
Schafmilch.

Der fast fertige Schafkase wird

zuerst gesalzen und dann mit
unterschiedlichen Gewdurzen
verfeinert. Naturlich ist das genaue
Rezept ein Familiengeheimnis und liegt
in einem Tresor in der Hofkdserei. Zum
Schluss wird der fertige Schafkase mit
Rapsol ibergossen.

Et voila. Fertig ist der hochwertige
Frischkase aus biologischer Schafmilch
von Johann und Martina Haslauer.

Die Kdstlichkeiten gibt es mit den
Gewdurzmischungen Blitenzauber,
Schnittlauch, Mediterran, Tomate-
Basilikum und Chili-Paprika. Bon
appétit!
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Durch die starke Verwurzelung in den Gemeinden verstehen die selbststandigen
Kaufleute die regionalen Gegebenheiten, erkennen lokale Besonderheiten und
fordern diese. Damit Gbernehmen sie Verantwortung fir sich und ihre Heimat,
sei es durch die enge Zusammenarbeit mit lokalen Produzent:innen oder durch
das breite Angebot von Bioprodukten. Kurze Transportwege, umweltfreundliche

A D E G & D | E D O R F G E M E | N S C H A F T Verpackungen, lokale Lieferant:innen - Nachhaltigkeit spielt in den Képfen der
Menschen eine immer wichtiger werdende Rolle und beeinflusst damit auch ihr
Kaufverhalten.

Innerhalb des ADEG Grofl3handels setzen wir uns bereits seit vielen Jahren

stark fur das Thema Nachhaltigkeit ein. Ressourcenschonende Verpackungen,
okologisch abbaubare Sackerl bei Obst und Gemiise oder die generelle

Initiative ,Raus aus Plastik!", die die Reduktion von Plastik zum Ziel hat, sind

nur ein Teil davon. Mit zahlreichen innovativen Projekten der ADEG Kaufleute,
angefangen bei Frischeboxen gegen Lebensmittelverschwendung bis hin zu
Photovoltaikanlagen inklusive E-Ladestationen, schaffen sie Bewusstsein fur
Nachhaltigkeit in der unmittelbaren Region. Davon profitieren letztendlich nicht
nur die ADEG Kaufleute, sondern auch die Gemeinde und die Natur. Zudem setzen
wir uns bei ADEG zum Ziel, bis 2040 klimaneutral zu werden. Tag fir Tag kommen
wir diesem Ziel einen Schritt naher.

Kaufmann Michael Kulecsar
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Der Dorfleben-Report® zeigt deutlich: Das Dorf ist ein idealer Lebensraum fiir
viele Osterreicher:innen. Die Pandemie hat dieses Empfinden verstérkt und
auch die Jugend kann sich ein Leben am Land wieder vermehrt vorstellen. Aber
die Umfrage zeigt auch: Das Dorf braucht Nahversorger:innen, die nicht nur
Lebensmittel fiir den téglichen Verbrauch bereitstellen, sondern als soziale
Drehscheibe den Ort lebendig halten und regionalen Produzent:innen eine
Plattform fiir ihre Produkte bieten.

Regionalitat und Nachhaltigkeit sind zwei wichtige Eckpfeiler bei ADEG als lokale
Nahversorger:innen. Die Kund:innen greifen laut Dorfleben-Report® vor allem
wegen des besseren Geschmacks zu regionalen Produkten. Und setzen dadurch
ein klares Zeichen fir die Region. Bei Nachhaltigkeit rund um die Lebensmittel
ist die Reduktion der Lebensmittelverschwendung ein zentraler Aspekt, weiters
denkt man an 6sterreichische Produkte, an Tierwohl und die Unterstltzung
regionaler Produzentiinnen. Auf die Frage, ob sich ein nachhaltiges Leben in
Osterreich gut umsetzen lasst, antworten 81% mit einem klaren ,Ja!"

Aber wie sieht es in der Zukunft aus - wohin geht die Reise fir die drtlichen
Nahversorger:innen? Bei ADEG sind die selbststandigen Kaufleute seit

jeher engagierte Personlichkeiten, die begeistert und voller Leidenschaft

Neues schaffen. Sie sind selbststandige Unternehmer:innen sowie regional
Investierende, die mit ihren Markten den sozialen Zusammenhalt in den
osterreichischen Gemeinden und Stadten férdern. Seit mehr als 125 Jahren bieten
sie den Menschen in ihren Regionen individuelle und persénliche Nahversorgung,
die weit Uber den reinen Lebensmittelhandel hinausgeht. ADEG ist dabei nicht
Gerald Haller, ADEG Seeboden gleich ADEG, denn jeder Markt gestaltet sich nach den jeweiligen Bedirfnissen
seiner Region.

© ADEG
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GASTBEITRAG PETER FILZMAIER

Ja, der landliche Raum ist besonders Eine in Osterreich lebende Frau bekommt - Stand 2020 -
vom Phdnomen einer alternden rein statistisch gesehen 1,44 Kinder. Zugleich betragt unsere
Gesellschaft betroffen. Wenn Lebenserwartung uber 80 Jahre. Das ist uber ein Jahrzehnt
wir alle erfreulicherweise immer mehr als in den ,goldenen Siebzigern* zu Bruno Kreiskys Zeiten.
alter werden und zugleich die Theoretisch mUsste man einerseits der jingeren Generation auf dem
Geburtenrate niedrig bleibt, ist Land sagen, sie solle einfach mehr Kinderchen bekommen. Leider
ein hoheres Durchschnittsalter der zeigen weltweite Vergleichsdaten, dass der Trend zu weniger Kindern
Wohnbevdlkerung die unvermeidbare kaum umkehrbar ist.
Folge. Dieser Effekt verstarkt sich
iberall, wo vor allem jiingere Frauen Andererseits konnte man mehr Zuwanderer wollen, weil diese im
vom Land in die Stadt abwandern. Schnitt junger sind als hierzulande Geborene. Das freilich ist ein
Doch bedeutet das im Umkehrschluss, politisches Tabu und als Thema derart emotionalisiert, dass jedwede
dass landliche Regionen als Sachdiskussion zum Scheitern verurteilt ist. Also bleibt fir die
Lebensraum fiir junge Menschen landlichen Raume nur die Chance, sich fir junge Weiblein und Mannlein
unattraktiv sind? Nein! als Lebensraum moglichst attraktiv zu machen. Das ist entgegen allen

Vorurteilen eindeutig keine(!) ,mission impossible*

Denn das Wohlgefuhl macht keinen Unterschied zwischen Stadt und
Land. Fast alle - die Werte liegen ausnahmslos Uber 80 oder sogar
90% - Osterreicher:innen und in Osterreich lebenden Mitbirger:innen
fuhlen sich an ihrem Wohnort wohl und sehen diesen als Ursprung
ihrer Lebensfreude und Lebensqualitat. Nach dem Alter gibt es dabei
kaum nennenswerte Abweichungen.

Warum die Jugend fur den landlichen Raum nachweislich
ruckgewinnbar ist? Weil der Liedtext des Songs ,Furstenfeld” von STS
aus dem Jahr 1984 nichts von seiner Gultigkeit verloren hat:

Peter Filzmaier
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Seit vielen Jahren belegen Studien - so etwa der 0sterreichische Jugendmonitor des Instituts fir
Strategieanalysen (ISA) -, dass das Medienklischee einer revolutionaren Jugend, die quasi von der Haarfarbe bis
zur Partnerschaft das Landleben strikt ablehnt, vollkommen falsch ist. In Wahrheit ist die Jugend in ihren Werten
und Zukunftswunschen viel konservativer, als man glaubt. Dazu zahlt das Leben in einer festen Beziehung

in der Nahe von Natur, Garten & Co sowie in einer Gemeinschaft mit sozialem Zusammenhalt, wie es die
Dorfgemeinschaft bietet.

Abweichungen der Meinungen von Jiingeren und Alteren gibt es eher nur in Details. So spielt der Trauschein
langst keine so grof3e Rolle mehr, wie sich das die Kirche vielleicht winschen wirde. Das Familienleben in
einem hibschen Hauschen mit zwei Kindern, die in einem sicheren und gesunden Umfeld aufwachsen, das
will man aber genauso. Die Herausforderung fir Landgemeinden und kleinere Stadte ist, ob so ein Leben als
verwirklichbar angesehen wird. Wenn Twens - also 20- bis 30-Jahrige - nur ,irgendwann in der Pension® von
einem ruhigen Lebensabend mit Enkelbesuchen auf dem beschaulichen Land fantasieren, ist das ein wenig arg
langfristig.

Das Dorf muss demzufolge vom Sehnsuchtsort zum in absehbarer Zukunft realistischen Lebensmittelpunkt
werden. Nicht als Schlafstatte fur Pendler:innen und nicht blof3 als Heim fUr Pensionist:innen. Wie das gelingen
kann? Die Stof3richtung sollte klar sein: Die schone Natur muss sowohl erhalten bleiben als auch mit sozialen
Treffpunkten, Bildungs-, Freizeit- und Kulturmaoglichkeiten sowie naturlich guten Nahversorger:innen wie ADEG
erganzt werden.

gilt, wenn viele um ihre Existenz bangen. Das tut es. Das Schlagwort von der ,Krise als Chance” ist zugegeben
eine heikle Sache. Winston Churchill hat den Zweiten Weltkrieg und die Nachkriegszeit so verstanden, was
den Hinterbliebenen der Millionen Opfer bitter aufgestol3en ist. Dasselbe gilt nun fur direkt oder indirekt

von Corona Betroffene. Freilich bezog sich Churchills Philosophie auf den Wiederaufbau und die Chancen fur
Veranderungsprozesse, die Landgemeinden nutzen kdnnen, ohne den groReren Stadten weh zu tun.

@ Alles Corona, oder was? Naturlich drangt sich die Frage auf, ob all das Gesagte in und nach Pandemiezeiten

Fast neun von zehn Osterreicher:innen haben Lockdowns und Ausgangsbeschrankungen so empfunden, dass
wahrend dieser das Leben in landlichen Regionen als am relativ attraktivsten ist. Speziell die jingere Generation
bleibt den Freund:innen in der Stadt Uber soziale Medien dennoch verbunden. Ein angenehmer Nebenaspekt fir
sowohl die lokale Wirtschaft als auch ADEG ist, dass infolge der Attraktivitat der Landgegenden als Lebensraum
auch mehr Bewusstsein fir regionale Produkte entsteht.

Gerade die infolge der Pandemie beschleunigte Digitalisierung - Stichwort Home-Office - bietet kleineren
Gemeinden eine Chance, ihre Angebote hinsichtlich Vereinbarkeit von Beruf und Familie und Berufschancen

fur Frauen noch mehr zu betonen. Dasselbe gilt fur die systemrelevante Versorgung von der Pflege bis zum
Supermarkt. Es geht also um familiengerechte Arbeitsplatze als Verbindungsglied zum aul3erberuflichen Leben.

Was nicht passieren sollte: Dass die dltere Generation bestimmt, warum kleinere und grofRere Stadte sowie der landliche
Raum fur die Jungen und besonders fur junge Frauen gleich attraktiv sind. Die Jugend muss in den Entwicklungsprozessen
Mitspracherechte haben, was alles die Wahl des Wohn- und Berufsortes erleichtert, sodass hier méglichst wenige von
soziookonomischen Zwangen fremdbestimmt sind.

Es geht ums Prinzip der moglichst frihzeitigen Einbindung von Teens und Twens. Denn jene, die das Dorfleben in diesem
Alter verliert, darf man nicht erst in ihrem Pensionsalter zurtickgewinnen. Der ADEG Dorfleben-Report® als Studie ist fur
den Dialog sowohl von Stadt und Land als auch zwischen den Generationen.

Peter Filzmaier ist Professor fur Politikwissenschaft an der Donau-Universitat Krems und der Karl-Franzens-Universitat
Graz sowie Koordinator des internationalen Wissenschaftsprojekts ECOnet zur Zukunft landlicher Raume. Filzmaier war
auch - gemeinsam mit dem Wirtschaftswissenschafter Gottfried Haber - wissenschaftlicher Koordinator des ,Masterplans
Landlicher Raum* der 6sterreichischen Bundesregierung. https:/econet.or.at
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